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1. Clear Channel en 2011

2. La Communication Extérieure en région

3. Les solutions Clear Channel au service de nos clients
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Clear Channel

Qui sommes-nous ?
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Clear Channel : un acteur clé de la Communication

Extérieure

40% des faces de la région sont
Clear Channel

PDM de Clear Channel

100%

Total faces tous afficheurs 9 195 faces 8818 faces 1 786 faces 2 404 faces
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Clear Channel en Centre Normandie

100%

58 faces

Source : Poster — Faces disponibles a la vente
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Le seul acteur présent sur tous les univers de
Communication Extérieure

En Extérieur En Intérieur
Média de masse Média de ciblage
Une communication puissante aupres du Des contextes de communication particuliers
Grand Public aupres d'une cible attentive
E O -
Grand Format Mobilier Urbain Parking Métro
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Le seul acteur présent partout ou la population
vit, se déeplace et consomme

* 6 000 reseaux locaux pour des campagnes extrémement performantes

* Une presence exclusive sur les villes de moins de 50 000 habitants

territoire d’influence

aire urbaine

pole urbain

- PR ¢

Pdle urbain Péri-urbain Espace rural
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L a Communication
Extérieure

Un média efficace
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Le média de la mobilité

83% des Francais sortent au moins une fois par jour de leur domicile

+ 40% de déplacements en 20 ans

1 déeplacement sur 2 motivé par les
achats/loisirs

40% des Francais
possedent au moins 2 voitures

Source : Affimétrie / SIMM TGI 2010
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La Communication Exterieure,
accessible a tous, partout et tout le temps

90% des Francais exposeés a la
Communication Extérieure

60% des Francais de 15 ans et +
declarent étre attentifs a I'affichage

Source : Affimétrie / SIMM TGI 2010
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Un média qui accompagne vos clients dans tous
leurs déplacements quelque soit le motif

e Travall, loisir, achats ...

» La Communication Extérieure : le dernier média avant I'acte d’achat qui
tient compte des motivations liées au lieu frequenté (centre-ville, Malls...)

Source : Poster Conseil & lligo, 2011
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La Communication Extérieure,
le seul média 100% hors foyer
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Clear Channel

Des solutions qui répondent a vos besoins
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Des offres permanentes et temporaires pour
répondre a vos différents besoins

Communication temporaire
Réseau de panneaux

Ma
campagne
temporaire

Couverture , Notorieté , Image

Nouveau produit / Soldes ...

Communication permanente
Panneau a l'unité

Mon magasin
a 100m a
droite /)

Informer durablement, pérenniser
sa communication

Guider, Créer du trafic, Image
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Des offres permanentes et temporaires,
des reponses complémentaires

Mars Avril Mai Juin Juil
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Ma Ma

Mon magasin Mon magasin Mon magasin

campagne . alo0Oma - a 100m a - campagne . alo0Oma

droite /] droite /] droite /]

temporaire temporaire
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